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Gennemsnitsalderen falder

Medlemmer 2019 Medlemmer 2025

Udvikling i 

medlemssammensætning



De indmeldte bliver yngre og yngre

Indmeldte 2019 Indmeldte 2025

Udvikling i indmeldte 

alderssammensætning



Kvinder

19 til 30 årige i Danmark

Data fra 22 oktober 2025

Data fra 22 oktober 2025

Data fra 22 oktober 2025

19 til 30 årige Mænd



Regionsgolf – overvejelser for den 
travle klub

• At golfklubbens bestyrelse - og ikke koordinatoren for Regionsgolf - beslutter, 
hvor mange hold der skal tilmeldes i Regionsgolf.

• At golfklubbens bestyrelse beslutter, hvem som har adgang til at booke starttider 
i golfklubben og efter hvilke principper.

• At golfklubben benytter mindre attraktive teetider til afvikling af Regionsgolf.

• At golfklubben beslutter, om den enkelte golfspiller skal kunne deltage i både 
Regionsgolf og Danmarksturneringen.

• At golfklubben beslutter at indføre deltagergebyr for deltagelse på klubbens 
regionsgolf-hold.

• At golfklubben beslutter, at regionsgolf skal afvikles i 4-bolde på deres bane, så 
der blokeres færre starttider.

• At golfklubbens bestyrelse deltager i Regionsgolfs årsmøde.

• At sikre, at Regionsgolf Danmark kommer med egne anbefalinger til gode 
beslutnings- og kommunikationsveje i forhold til samarbejdet med golfklubberne 
og deres klubkoordinatorer



Modtagelse og fastholdelse af unge golfspillere 19–30 år



Agenda

De unges verden

Hvorfor vælger de golf?

Hvad forventer de af os?

Hvad har vi lært indtil nu?

Smugkig på anbefalinger



Teamet i DGU

Vi samler op på alle de initiativer, der er 
prøvet af – fra de første eksperimenter til 
det, der virker i praksis.

Så hvis I har erfaringer andre vil kunne 
have glæde af, lytter vi meget gerne ☺



Hvordan beskriver forskningen de unge

• De lever i “The Perfect Storm” af pres, idealer og konstant sammenligning

• Digitale fællesskaber fylder mere end analoge – venner mødes oftere online end fysisk

• Individualisering og selvansvar: De føler, at succes (og problemer) er deres eget ansvar

• De søger trygge, små og meningsfulde fællesskaber frem for store foreningsrammer

• Kræver friktionsfrie, personaliserede og relevante oplevelser – især digitalt



Hvorfor vælger de så golfen?

• Fleksibilitet: spil når det passer

• Progression: Målbare fremskridt (hcp, skills)

• Fællesskab: Venner først, aktivitet bagefter

• Identitet: at være “golfspilleren” er attraktivt

• Frirum: natur, ro, offline-zone



Deres billede af golf stammer herfra

Bryson Dechambeau Paige Spiranac

GoodGoodGolf

Rick Shiels



Hvad forventer de unge?
Målrettede produkter

• Book Golf - P&P

• Medlemskaber der passer deres behov

• Turbohold

• Fleksibel træning med drop-in 

Hurtig, kort og mobil-først kommunikation 

• Kortfattet kommunikation – 3 linjer max

• Helst Push, SMS, Messenger, Snap

• Visuelle instruktioner (video > tekst)

Let og hurtig adgang til banen

• De lever for ”momenterne”: Drives, trickshots, 
challenges

• Færre regler, færre møder, mere “ud på banen 
med det samme”



Kulturen clasher

Forskelle bliver tydelige omkring:

• Etikette

• Påklædning

• Omgangstone

• Brug af banen og driving range

• Struktur vs. spontanitet

• Musik og buggies

• Ældre begynderudvalg, der ikke forstår ungekulturen



Kulturen clasher

Helt fundamental udfordring – hvem har bolden?

Er det:
Kontoret?
Børn og unge udvalget?
Begynderudvalget?

….og hvad med dem der har spillet P&P i flere år?



Fastholdelse sker gennem oplevelser og fællesskaber

De unge vil hurtigt i gang med at skabe deres ”moments”

De vil spille med dem, de kender – men sørg for adgang til socialt tilgængelige 
miljøer 

….For i sidste ende er det også relationerne for de unge der 
fastholder dem i klubben

Skab anledninger til at hygge med vennerne gennem mikro-events 

• Aften event på Rangen

• Fyraftensgolf

• Makkermatcher

• Skillschallenge



I sætter rammerne – de unge udfylder dem



Andre gode eksempler
Studiegolf fredage i Århus golf Klub

Fyraftensøl på træningsbanen i Vejen

Kammeraterne er mentorer i Lemvig

Ungsenior klub i Værebro

Baneprøve, fodboldtrøjer og kasketter i 
Silkeborg

Emilie i Ørnehøj



Golfkørekortet for unge

Hvordan får vi lavet et overskueligt forløb der passer til de 
nye behov?

Hvordan kan vi matche klubbernes krav med de unges 
forventninger

Det…en håndbog, en række webinarer og vores 
anbefalinger vil være klar inden marts 2026



Et smugkig på anbefalinger 19-30 årige 

Find jeres ansvarlige for modtagelsen af unge i jeres klub

Tilbyd produkter der er designet specifikt til unge

Kortfattet mobil-først kommunikation

Træning for de små fællesskaber – helst drop in

Hav dedikerede unge værter



Spørgsmål?



Indsats på de sociale medier 2025 



31% stigning i antal runder fra 2024 til 2025

2025

2024

uden DGU kort



Se jeres egne tal i players 1st



Se jeres egne tal i players 1st



Se jeres egne tal i players 1st



Se jeres egne tal i players 1st



Tjekliste til at øge antallet af bookinger

1. Klubbens bookgolf.dk side er opdateret og retvisende 

2. Indsæt bookinglink på klubbens hjemmeside 

3. Lokal annoncering for klubbens pay & play bane

4. Adgang til leje af udstyr udenfor åbningstid 

5. Aktiv brug af de sociale medier 



Prøv Pay & Play i marts 

• 24 golfklubber deltog i 2025

• 3.017 tilmeldinger – gennemsnit 125 pr. klub

• Gennemsnitsalder ca. 40 år

• Deltagere fra hele landet – flest i byområder, men også mange i mindre byer

• Lokal annoncering: 3.500 kr. pr. klub (2.000 kr. klubben + 1.500 kr. DGU)

• Yderligere 15.000 kr. brugt på national annoncering (Google & Facebook)Kunne du forestille dig at blive medlem af en golfklub efter du har 

prøvet Pay & Play i marts?



Vær med i marts kampagnen 2026!

• I stiller jeres Pay & Play-facilitet gratis til rådighed i marts

• Det koster 2.000 kr. at deltage + 1500 kroner fra DGU til lokal 

annoncering

• DGU støtter yderligere med mindre national kampagne

• Klubben modtager leads løbende, som kan kontaktes med henblik 

på medlemsrekruttering

Tilmelding: Senest 10. februar 2026 til mho@dgu.org
 



Lokal pay & play annoncering i hele sæsonen

Sådan fungerer det:

• DGU står for opsætning, drift og professionelt videomateriale til annoncerne

• Annoncerne kører på Facebook og Instagram

• Vi linker direkte til klubbens underside på bookgolf.dk 

• Kampagnerne startes hver d.1 fra April til Oktober og man binder sig til minimum en 

måned ad gangen

Økonomi: 

• Klubben betaler kun annoncebudgettet – resten dækkes af DGU

• Minimum 2500 kroner i annoncebudget 

• Mulighed for at skrue op efter ønske 

• Ingen yderligere omkostninger 





Mulighed for at kontakte pay & play spillere

• Golfbox har en liste med spillere fra jeres bane 

• Vær OBS på om de accepterer marketing 

• God mulighed for at pushe prøvemedlemskaber 

mm. 



Ny mulighed for at tilføje flere billeder 



Mulighed for at tilføje simulatorer 



Nedslag & samarbejder i 2025

Mads Dyhr
Årets tiktoker 

Mandsholdet
Instagram fællesskab

Patrick 
Gbouable

Influencer



Golfsportens omdømme 

Dansk Golf Union forsøger aktivt 
at:

Nedbryde fordomme og 

tale til Potentielle golfspillere

Via vores kanaler og gennem 
national annoncering

Kendskab + Interesse + Image 



Kendskab (rækkevidde, eksponeringer)

Interesse (klik, time spend)

Intention (genbesøg, sign up)

Handling



2026 

• Stadig 18-30 årige i fokus

• Instagram og TikTok (Top) 

• Google og Facebook (Buttom)

• Bookgolf, Golfens Dag og mere 

Bookgolf



Tilmelding til kampagner 2026
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